


Mit den FllRen am Boden,
den Kopf in den Wolken ...

Mit der Leidenschaft fir Design, viel Liebe zum Detail

und Spal an konzeptionellen Aufgaben entwickeln wir fir
Print- und Onlinemedien frische und spannende Losungen.
Dabei denken, handeln und gestalten wir immer individuell,
nachhaltig und authentisch.

Der Schwerpunkt unserer Arbeit liegt dabei im Corporate Design
und Editorial Design. Das liegt nicht zuletzt an unserer langjahrigen
Zusammenarbeit mit verschiedenen Verlagen, Vereinen und
Ministerien — insbesondere aus dem Bildungsbereich.

Bei uns sind die Wege kurz und die Hierarchien flach.
Gut aufgestellt und aulRerdem bestens vernetzt, sind wir
in der Lage, ein breites Leistungsspektrum anzubieten:

- Konzeption

« Projektenwicklung und -koordination

« Design, Illustration und Fotografie

« DTP-Realisation, Satz und Bildbearbeitung
* Programmierung

o Text




Stammplatz

HANNOVER 96 . EDITORIAL DESIGN, KONZEPTION, UMSETZUNG, PRODUKTIONSABWICKLUNG . 2006/2007
Zur Saison 2006/2007 plante der FuBballverein Hannover 96 einen Relaunch des Stadionmagazins.

Wir wurden zur Wettbewerbsprdsentation eingeladen und haben mit unseren Ideen tberzeugt.

Das Stadionmagazin wurde inhaltlich und visuell neu positioniert — vom reinen Infoblatt zum

facettenreichen FulRballmagazin. Interviews, Portrdts und Reportagen, sowie Rubriken wie

,Fulball aus aller Welt” und ,Wissenschaft” sorgten flr interessante Einblicke hinter

die Kulissen und amisante Geschichten abseits des Spielfelds.
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Winklers

WINKLERS VERLAG « BUCHCOVER, INNENKONZEPTE, WERBELINIE « SEIT 2008

Der Verlag Winklers ist ein Spezialist fur die berufliche Bildung. Seit der Einfihrung des neuen

Corporate Designs 2009 gestalten wir zahlreiche Blicher als Einzeltitel oder Reihentitel. Die vorgegebenen
Richtlinien bieten dabei viel Freiraum zur Entwicklung eigenstandiger Bildkonzepte, die zur Prasentation
verschiedenster Berufswelten nétig sind. Dabei bedienen wir uns unterschiedlichster Umsetzungstechniken:
collagieren, illustrieren, inszenieren und fotografieren.

2010 wurden wir mit der Konzeption und Gestaltung der visuellen Richtlinien fur Werbemittel beauftragt.

Als Endergebnis gab es ein rundes Paket an Vorlagen fiir Anzeigen, Prospekte und Flyer in allerlei Formaten -
Designmanual inklusive.
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Markenplattform

BILDUNGSHAUS SCHULBUCHVERLAGE

WESTERMANN SCHROEDEL DIESTERWEG SCHONINGH WINKLERS GMBH

CORPORATE DESIGN-RICHTLINIEN FUR MARKETING-MEDIEN . SEIT 2011

Zu dem Bildungshaus in Braunschweig zahlen die Verlage Westermann, Schroedel, Diesterweg,

Schoningh und Winklers. Nachdem diese Verlage in den letzten Jahren ihre eigenen Corporate Design-
Richtlininen fir Marketing-Medien erhielten, wurde es notwendig auch verlagstibergreifende Richtlinien

zu entwickeln. Haufig werden Sammelprospekte oder Kataloge produziert, die die Werke mehrerer Verlagen
beinhalten. Als grafische Klammer gefiel uns das Band, welches das umfangreiche Angebot biindelt und als
Ganzes verbindet. Die umfangreichen Corporate Design-Richtlinien — bestehend aus Farb-, Schrift- und
Formsystematik — werden in einem Manual definiert. Anwendungsbeispiele stehen als Musterdateien

fur sdmtliche Formate und Medien zur Verflgung.
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Flex und Flora

DIESTERWEG VERLAG « MARKETINGKONZEPT . SEIT 2012

Ein neues Lehrwerk braucht zur Einflihrung in den Markt ein spannendes Marketingkonzept.

Unsere Ideen flr die neue Werbelinie zu >Flex und Flora< konnten im Pitch Uberzeugen. Neben dem
Ankindigungsmailing, einer Konzeptbroschiire und E-Mailings haben wir fiir die didacta 2013 die Messewand,
Plakate und Giveaways entwickelt. Hier wurde das neue Lehrwerk erstmals dem interressierten Fachpublikum
vorgestellt. Wir freuen uns auf viele weitere Marketingaktionen, denen wir dann ein Gesicht geben durfen.




Flex und Flora

DIESTERWEG VERLAG . EDITORIAL DESIGN, SATZ, ILLUSTRATION « SEIT 2012

Das neue Deutschlehrwerk >Flex und Flora< fir die Grundschule besteht pro Jahrgang aus 4 Heften

und umfangreichen Zusatzmaterialien. Die Hefte bieten die Vorraussetzung fir einen flexiblen Einstieg

in den Deutschunterricht, gerade flir Kinder mit unterschiedlichen Lernvoraussetzungen. Dieses Projekt steht
stellvertretend flr einen Schwerpunkt unserer alltdglichen Arbeit: Das Gestalten und Setzen von Schulblchern.
Neben vielen Illustrationen in den Heften (Nachspur- und Puzzlebilder) entwickelten wir auch die neue Freundin der
bereits bestehenden Sympathiefigur >Flex<. Sie heift >Flora< und begleitet und motiviert die Kinder beim Lernen.




Reality is overrated

NIEDERSACHSISCHE SPARKASSENSTIFTUNG . EDITORIAL DESIGN, KONZEPTION, UMSETZUNG . 2009
Das New York-Stipendium 2008 der Niedersachsischen Sparkassenstiftung und des Niedersachsischen
Ministeriums fir Wissenschaft und Kultur ging an die Kiinstlerin Bettina Cohnen. Dieser Preis ermoglichte
ihr einen zwolfmonatigen Aufenthalt in New York. Das Stipendium endete mit zwei Ausstellungen,
begleitet von einem Katalog Uiber das vielfaltige Werk der Kiinstlerin.

In enger Zusammenarbeit mit Bettina Cohnen haben wir das Design des Katalogs entwickelt.

Ein schones Detail ist z. B. der Einsatz verschiedener Papiere zur Gewichtung der Inhalte.
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TTVN

TISCHTENNIS-VERBAND NIEDERSACHSEN E.V. . CORPORATE DESIGN, GESCHAFTSAUSSTATTUNG,

INFO- & AUSBILDUNGSMATERIAL, INTERNETAUFTRITT MIT CONTENT-MANAGEMENT-SYSTEM . SEIT 2005
Der TTVN blindelt alle Facetten des beliebten Breitensports Tischtennis — vom Gesundheitssport (iber
Schulsport bis hin zum Leistungssport. Er bildet eine zentrale Organisationsstelle fir alle Belange des Vereins-
lebens wie Wettbewerbsaustragung, Auswertung aller Spielklassen, sowie die sportpadagogischen Ausbildung.
In einer intensiven und engen Zusammenarbeit mit dem TTVN wurde das neue Erscheinungsbild entwickelt.
Seitdem begleiten wir den Verein bei allen Belangen im Print- und Onlinebereich. Der von uns konzipierte
Internetauftritt vereint das komplette Angebot und bietet einen aktuellen Uberblick zu allen

Veranstaltungen in Niedersachsen.
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